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Бриф на разработку и проведение рекламной кампании 

1. Клиент (ФИО, должность, название компании, e-mail, телефон )
2. Рекламируемый продукт:

· компания

· товар

· услуга

· бренд

3. Адрес рекламируемого ресурса

4. Отрасль,  в которой работает компания

· Автомобили – продукты и услуги

· Страхование

· Банки, финансы, консалтинг

· Строительство, недвижимость (оборудование для вент и кондиционирования воздуха)

· Страхование

· Компьютерный рынок

· Интернет-сервисы

· Электроника / Средства связи

· Товары и услуги для офиса

· Товары и услуги для дома

· Развлечения, музыка, видео, книги

· Туризм, Отдых, Спорт

· Продукты питания и напитки

· Одежда, обувь, аксессуары

· Красота и здоровье

· B2B
· нет специализации

5. Маркетинговая задача данной кампании:

· Увеличить долю рынка 

· Увеличить продажи 

· Изменить поведение потребителей:

-  существующих потребителей (удержать их, увеличить их стоимость, удержать лояльность) 

-  потребителей конкурентов (стимулировать покупку, сделать их нашими постоянными потребителями

-  новых потребителей (стимулировать покупку, сделать их нашими постоянными потребителями)    

6. Описание целевой аудитории

7. География целевой аудитории

8. Предпочтения по используемым площадкам.
9. Тон рекламного сообщения

10. Будут ли задействованы в данной кампании другие медиа – ТВ, пресса, наружная реклама и т.д. Укажите, каким образом.
11. Сроки проведения кампании

12. Ориентировочный бюджет кампании по направлениям:
- Наружная реклама 

- Интернет 

- Пресса 
- Промоушен 

- Метро 

13. Эффективность рекламной кампании (как будет оцениваться результат и что нужно достичь рекламной кампании)
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